
责编／钟敏 美工／李明泽 校对／曹雄
2025年11月9日 星期日深 读 A02

2024年1月，从事票务工作的许某
正为一场群星演唱会的门票发愁，拓展
业务的需要，他急需一些门票。作为业
内人士，他比普通人更清楚热门演唱会
门票的“稀缺性”，于是他在某购物App
上发布了求购信息。很快，一个自称“演
唱会主办方员工”宗某的人找上了他。

许某说：“我当时在网上求购票，他
自己主动找我的，当时给我看了他的工
作证。然后就在他那里购买了一些票，
第一次买了300多张，我转给了那些客
户，确实挺顺畅的，都能进场，没问题，
花了2万多元。”

这次交易的成功，让许某放下戒
心，之后便开始主动联系宗某，表示想
继续合作。宗某也抛出了更大的“诱
饵”，自称能拿到国内一些顶流明星的
演唱会门票。但这一次“门槛”变高了，

需要支付远高于票面价值的定金，宗某
言之凿凿，这是内部预留票，渠道更特
殊，甚至拿出了一份“购销保密合同”，
表示要与许某建立合作关系。

许某说：“宗某跟我讲得天花乱坠
的，我想那些门票也难搞，第一次合作
确实很顺畅，我就相信他了，因为他说
确实像那么回事儿。我想他有渠道我有
钱，双赢，为什么不做。”

所谓的信任一旦建立，骗局的下一
步就来得更快。不久，宗某就以“疏通渠
道需要跑关系”为由，让许某支付在酒
吧、KTV 的消费费用。许某一一照办，
可直到多场演唱会都陆续开唱了，宗某
都没拿来票，而且找理由百般推脱。

许某如梦初醒，立刻报案。宗某随
即被公安机关抓获归案，警方通过调
查发现类似许某的被害人多达 27 人。

事实上，宗某和许某第一次交易的“真
实门票”，也是宗某采用非法手段弄来
的，目的就是为了骗取被害人许某的
信任。

南京市六合区人民检察院检察官
刘艳祥表示：某酒业公司自办了一场演
唱会，并决定将演唱会的邀请函以门票
形式委托机构对外销售。宗某等人与演
唱会的主办方达成演唱会门票包销合
同，拿到邀请函4200余张，随后以演唱
会主办方名义将上述邀请函转卖给许
某等人，实际销售 3000 余张，未销售
900余张，事后也未将销售所得钱款交
付委托方，委托方事后对宗某等人提起
了民事诉讼。

也就是说起初宗某向许某出售的
演唱会门票是主办方发的邀请函而已，
并非市面销售的实名制门票。

演唱会“内部票”让27人的138万元打水漂

“票务大佬”究竟是什么人？

事实上早在2023年9月，文旅部和
公安部就已经明确规定，大型演唱会必
须实名购票、实名入场。

南京市六合区文旅局文化市场综
合执法大队工作人员何芙蓉表示：强实
名制的核心就是人、证、票三合一，现在
主流票务平台和场馆都接入了公安系
统的人证比对，闸机有人脸识别和身份
证读取功能，必须本人持本人证件才能
入场。这套体系从技术和规则上，基本
堵死了传统“黄牛”转票的空间。

根据2023年9月文旅部、公安部发
布《关于进一步加强大型营业性演出活
动规范管理促进演出市场健康有序发
展的通知》，大型演出活动实行实名购
票和实名入场制度，每场演出每个身份
证只能购买一张门票，购票人与入场人
身份信息保持一致。既然实名制政策早
已落地，宗某的“内部渠道”说法明显站
不住脚，为何像许某这样的票务人员还
会被骗呢？办案检察官的一句话，揭开
了关键谜底。

刘艳祥告诉记者：“在实名制规定
出台之前，宗某就长期做票务倒卖，通

过加价转售实体票获利。也获取了一定
的口碑，部分受害人第一次向他购票
时，确实收到了真实门票，也成功入场
了。”

原来，实名制前的“成功经历”成了
宗某最好的“信用背书”。此前，宗某是
做传统的倒票生意的，实名制政策严格
执行后，之前的生意做不下去了。可面
对火爆的演出市场和大量的“客户资
源”，宗某舍不得收手，萌生了歪心思，
用过去积累的“信任”直接诈骗。宗某还
有意在朋友圈里将自己打造成了“业内
大佬”的人设，每天在朋友圈发布代理
购票的“成功案例”，与“后台”的聊天记
录，演唱会现场定位等。

据了解，宗某在审讯过程中交代，
他在朋友圈发的图片，要不就是从网上
找的，要不就是自己修改的图片。他的
目的，主要就是为了让被害人相信他是
有能力弄到内部票。

归案后，宗某承认，所谓的“主办方
员工”“内部票”“合伙生意”全是假的，
他没有任何购票渠道，骗来的138万元
也早已挥霍一空。2025年7月10日，南

京六合区人民法院公开审理了此案。
刘艳祥介绍，经审查，宗某明知演

出市场已实行实名购票和实名入场制
度，仍在网络平台及社交圈中，谎称有
稳定的特殊内部渠道，骗取 27 人共计
138万余元，其行为已构成诈骗罪。

庭审中，宗某对自己的犯罪行为供
认不讳。

法院综合考虑到，宗某到案后虽能
基本供述犯罪事实，但其诈骗数额巨
大，赃款挥霍殆尽，未能全部退赔，社
会危害性大，在审理后采纳了全部公
诉意见，一审判决被告人宗某犯诈骗
罪，判处有期徒刑十年十个月，并处罚
金十五万元；责令退赔各被害人经济
损失。

随着演出市场的规范，诈骗手段也
在不断翻新，从“内部邀请函”到“合伙
投资”，嫌疑人总能抓住人们“求票心
切”的心理。在这里我们再次提醒大家：
购买演唱会门票，务必通过官方票务平
台，任何声称“有内部渠道”“能绕过实
名制”的说法都是骗局。

（据央视新闻客户端）

大型演唱会必须实名
购票、实名入场，但总有人相

信有“内部票”等渠道可以绕过实
名购票。为了看热门演唱会，27人
的138万元门票费血本无归。朋友
圈里的“票务大佬”真实身份究竟
是什么人？看似普通的票务交
易，如何演变成诈骗百万元

的陷阱？

最低四折！
铁路部门对1300余

趟动车组列车实行淡季
票价打折优惠

记者11月7日从国铁集团客运中
心和相关铁路局集团公司获悉，铁路部
门结合淡季客流特点，优化调整部分动
车组列车票价，近期对130余条线路的
1300余趟动车组列车票价加大打折优
惠力度，最低实行四折优惠。

国铁集团客运中心相关负责人介
绍，近年来，铁路部门依据国家有关规
定，持续深化灵活折扣、有升有降的市
场化票价机制，相关铁路运输企业陆续
将多条线路的动车组列车固定、单一票
价机制调整为灵活折扣、有升有降的市
场化票价机制。调整后，相关动车组列
车的执行票价以铁路 12306 显示的公
布票价为上限，综合考虑区域、淡旺季、
时段等因素，实行不同幅度的折扣，对
一些旅时较长、客座率偏低的列车执行
票价进行较大幅度打折，对一些旅速较
快、长期供不应求的列车执行票价进行
较小幅度打折或不打折，推动形成不同
旅速、不同价格、不同运行时刻的差异
化客运产品体系，充分体现优质优价、
公平合理的原则，努力为旅客提供更加
丰富多样的出行选择。

（据新华社）

严格执行！
“十条负面行为清

单”规范医务人员互联网
健康科普行为

不得以健康科普形式违法违规发
布各类广告、导流导诊，或通过直播带
货等形式推销和销售医药产品、养生课
程、保健食品等牟利；不得夸大病情和
疾病治疗效果，不得以“神医”“神药”名
义进行宣传……国家卫生健康委等三
部门 11 月 7 日发布通知，针对医务人
员互联网健康科普行为提出十条负面
行为清单。

这份《关于印发医务人员互联网健
康科普负面行为清单（试行）的通知》指
出，医务人员不得宣传推广与岗位不匹
配、超出本人专业领域的内容；不得发
布未经科学验证、虚假错误内容，不得
断章取义曲解专业指南、行业标准等，
误导公众对科学知识的理解；不得滥用
人工智能技术，发布未经核准真实性、
科学性，或未添加显著人工智能生成合
成标识的健康科普内容。

此外，医务人员不得发布违背伦理
道德和公序良俗、违反医德医风的内
容，不得在健康科普中出现低俗、“擦
边”、哗众取宠、话题炒作等不良内容吸
引流量；不得在离职后沿用原单位和职
务 信 息 开 展 互 联 网 健 康 科 普 。

（据新华社）

138万元打水漂 27人陷内部票骗局

实名制落地 为何仍有人落入票务骗局

■新闻速递


